
臭豆腐、爆肚、烤鱿鱼、烤冷面……冒着香喷喷的

热气，油滋滋作响，充满烟火气的小吃街是生活的味

道，在青岛的小吃街上，你可以吃到各式各样的特色

小吃。

赋有历史底蕴的劈柴院在微博上最为热议，里面

隐藏着许多青岛老字号小吃，被全国各地网友所熟知，

关注度最高。台东因为汇聚了全国各地的小吃，深受

青岛本地各年龄段人喜爱，关注度排名第二。登州路

啤酒街、李村夜市、闽江路美食街紧随其后。

吹着海风喝啤酒吃烤肉是青岛夏季街头巷尾最为

常见的景象。据数据统计发现，西海岸居民和游客是

“撸串”大户，其次是即墨区、崂山区、市南区。海鲜更

是来青岛必吃的东西，其中，网友最为关注螃蟹和蛤

蜊，清蒸螃蟹、辣炒蛤蜊都是喝酒必备酒肴，排名第三

的海参也是许多游客的伴手礼佳选。

撸串除了配啤酒之外，各类网红饮料也让年轻人

跃跃欲试。崂山可乐不仅味道好喝、特别，更因其在崂

山矿泉水中加入乌枣、白芷、良姜、丁香等多种中草药

成分而让它多了一份健康。崂山矿泉水排名第二，第

三名的崂山白花蛇草水一直被网友列为最难喝饮料之

一，其实，它可以有效解酒、护肝、养胃、解毒、清热，堪

称健康饮料之珍品，喜欢它的人爱不释手，不喜欢的人

着实一口也喝不下去。

除了简单的街边小吃，许多具有青岛特色的老字

号饭店备受游客关注。其中，始业于清光绪十七年

（1891 年）的春和楼最为瞩目，就连康有为也隔三差五

要来打个牙祭，香酥鸡、大虾仁蒸饺、红烧大肠都是评

价较高的热门菜品。除此之外，开海、青岛饭店、前海

沿也都是来青岛请客吃饭的好地方。
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青岛财经日报/青岛财经网讯（记者 李冬明）记

者日前从青岛证监局获悉，截至2019年8月末，青岛辖

区38家上市公司披露了2019年年报，38家青岛上市公

司上半年共实现营收 1972.11亿元，增幅 11.10%，占上

半年我市 GDP 的三成，高于全国上市公司营收增幅

1.75个百分点；共实现净利润147.28亿元，增幅5.75%，

低于全国上市公司净利润增幅 0.81 个百分点；2 家亏

损，盈利面 95%，高于全国上市公司盈利面 7 个百分

点；总市值约4000亿元。

直接融资超去年全年
今年以来，辖区9家上市公司直接融资合计151.25

亿元，超过去年全年总额，全部为股票融资。其中，8家

公司首发融资88.22亿元，1家公司（天华院）发行股份

购买资产63.03亿元。此外，汇金通申请非公开发行股

票融资不超过4亿元，已获证监会核准；利群股份申请

发行可转债融资不超过 18 亿元，正在审核阶段；天能

重工和青农商行两家公司筹备发行可转债，金额分别

为不超过7亿元和50亿元。

并购重组走向全球
上半年，辖区上市公司完成并购重组6起，总规模

118亿元。海尔智家完成对意大利Candy公司的收购，

交易金额 38.05 亿元人民币，不断优化资源整合能力、

发挥全球战略协同优势。完成本次收购后，海尔智家

实现了七大品牌布局与全球化运营，上半年公司海外

收入占比达到47%。

青岛金王根据发展战略，出售子公司杭州悠可100%
股权，进一步聚焦数字化新零售业务，本次交易金额14亿

元，在显著改善公司现金流的同时，直接减少公司商誉账

面价值7.86亿元，提升了公司整体抗风险能力。

整体业绩稳中有增
上半年，辖区上市公司业绩整体稳中有增，继续

在地方经济中发挥中坚作用。38 家上市公司上半年

共实现营收 1,972.11 亿元，增幅 11.10%，占上半年我

市 GDP 的三成，高于全国上市公司营收增幅 1.75 个百

分点；共实现净利润 147.28 亿元，增幅 5.75%，低于全

国上市公司净利润增幅 0.81 个百分点；2 家亏损，盈

利面 95%，高于全国上市公司盈利面 7 个百分点；总

市值约4000亿元。

经营质量持续向好
上半年，辖区上市公司专注主业，共实现扣非后净

利润 132.84 亿元，同比增长 3%；34 家公司上半年扣非

后净利润为正，占比约九成。大多数公司自身造血能

力较强，现金流较为健康。实体上市公司中，经营性现

金流为正数的公司22家，较去年增加1家，经营性现金

流净额合计数虽然小幅下滑4%，但仍保持在100亿以

上；投资活动现金流净额合计数继续扩大，2/3 企业的

投资活动现金流为净流出，反映出企业增加投资、扩大

生产的积极性较高。

头部公司表现稳健
作为辖区资本市场的基本盘、优等生，5 家头部公

司实现了高于平均水平的快速增长，营收合计1303.58
亿元，净利润合计 116.44 亿元，同比分别增加 12%、

9%，占辖区整体营收和净利润的66%、79%。

在家电市场低迷背景下，海尔智家营收989.8亿元，

同比增长9.38%；净利润51.5亿元，同比增长7.58%。

青岛港实现营收 60 亿元，净利润 20 亿元，分别增

长 12%、6%，上半年货物和集装箱吞吐量分别继续保

持全国沿海港口第五位，外贸吞吐量继续位居全国沿

海港口第二位、北方港口第一位。

青岛银行和青农商行净利润分别增长9%和13%，

不良贷款率分别为1.68%、1.46%。

青岛啤酒通过品牌及品种结构优化提升等举措，

净利润同比增长25.21%。

青岛财经日报/青岛财经网讯（记着 崔峥）在“金

融知识进万家”宣传服务月活动启动之际，为进一步提

高大学生群体对金融产品和服务的认知能力，提升金

融消费安全意识，太平人寿青岛分公司日前特邀中国

海洋大学 90 余名师生，展开了一场别开生面的金融知

识宣教活动活动。

太平人寿青岛分公司首先以讲座的形式向海大学

生们详细讲解金融知识，对青年学生风险辨识度较低、

抵抗诱惑能力较差等特点进行分析；结合“校园贷”等

典型案例，揭示了校园网络欺诈、非法集资、反洗钱等

非法金融服务的危害；倡导大学生要加强自身的金融

知识，树立正确的人生观和消费观，自觉抵制非法金融

活动，提升自我保护能力。

讲座结束后，太平人寿青岛分公司组织海大师生

参观职场，进一步感受“防范非法金融活动”良好氛

围。公司还向海大师生现场发放金融知识宣传折页，

并对折页内容进行讲解；带领海大师生参观职场内悬

挂的“防范和打击非法集资”“反洗钱”等宣传内容的条

幅、海报及宣传金融知识的电子显示屏；共同观看金融

风险宣传片，增强在校师生的风险防范意识。通过丰

富多彩的形式使在校师生真切感受防范金融风险的意

义，提高了宣传效果。

狂欢、派对、音乐……这些元

素让这个夏天多了一份激情，凤凰

音乐节、迷笛音乐节、电音节等活

动的举办丰富了人们夜间的活

动。据统计，由于凤凰音乐节、电

音节的举办，凤凰大剧院的热度占

比最多，其次是青岛大剧院。据

悉，2019青岛大剧院艺术节也将在

青岛大剧院拉开序幕，举办时间为

9 月 19 日至 11 月 17 日，共策划 38
个项目、55场演出，10个国外项目，

28 个国内项目，几乎天天有演出、

日日有活动。

舒适度、美食、设施……酒店

在旅行中占有着重要的地位。据

统计，网友对于酒店的下午茶、大

堂、餐厅、婚礼、酒廊等议论较多，

可见，酒店的食物是网友关注的

重点。在青岛的众多星级酒店

中，香格里拉大酒店的热度最高，

其次是府新大厦、威斯汀酒店、黄

海饭店。

啤酒海鲜灯光秀！大数据“画像”青岛夜生活
喝啤酒撸烤串、沿海景点拍照打卡、看演出唱KTV……绚烂的夜青岛，你选择哪种方

式过夜生活？根据新浪微热点大数据平台统计，在2019年7月1日至2019年9月11日期

间，相关“青岛夜生活”的信息量达20.6万条，其中39.21%的信息来自于微博，可见微博是

“青岛夜间旅游”的主要信息来源平台，我们通过这些信息针对人们夜间爱去哪玩、最喜欢

去哪吃饭、最爱吃什么等话题做了调查分析。

青岛作为知名旅游城市，每年都有全国各地的游

客来青避暑游玩，从关注“青岛夜间旅游”网民的地域

分布来看，山东排在第三位，广东和北京的网民对“青

岛夜间旅游”相关信息更加关注，分别发布了 5.6 万条

和 5.3 万条相关信息。此外，上海、江苏、浙江、河南等

地的网民也对“青岛夜间旅游”相关信息比较关注。

7 月 1 日至 9 月 11 日，在景区、商场等夜间旅游

地点中，对“金沙滩”的议论热度最高，为 1.67。其

次为“栈桥”，热度指数为 1.13，“五四广场”排名第

三 ，热 度 指 数 为 1.04。“ 青 岛 夜 间 旅 游 地 点 热 度

TOP10”均为户外景区，可见游客在进行夜间旅游

时，更青睐户外景区。

关注五四广场和奥帆中心的网友中，关心灯光秀

的网友分占51%，关注游船项目的占6.6%。

作为老青岛人，晚上打一袋子扎啤，冰冰凉凉最消

暑气。

通过统计发现，讨论晚上“喝酒”的热度最高，为6；
“逛街”的热度指数为 3.77；第三是去“酒吧 KTV”等娱

乐场所，热度为2.66。
今年，青岛的多条酒吧街陆续开放，聚集着各色酒

吧的广场、街区成为夜生活人流的主要聚集点。来自

市文化和旅游局的统计显示，截至目前已累计推动全

市14条酒吧街开街，营业酒吧总数达115家，其中有驻

唱的酒吧 94 家，驻唱乐队 92 支。多年来，中联广场一

直有各种风格的酒吧入驻，成为网友关于酒吧最关注

的地方，除此之外，香港中路沿线的酒吧、情人坝的酒

吧街也备受关注。

一年一度的青岛国际啤酒节更是为爱喝啤酒的市民

和游客提供了一个畅饮的好场所，随着喜爱啤酒节的市

民和游客不断增多，设置了许多分会场，据统计数据发现，

西海岸啤酒节最受网友关注。进一步分析“金沙滩”的夜

间旅游数据可以发现，在“金沙滩”的关键词云图中有“啤

酒节”“金沙滩啤酒城”“国际啤酒节”等词的出现，侧面表

明第29届青岛国际啤酒节的举办对“金沙滩”的夜间旅游

热度有提高的作用。其中，青岛啤酒当仁不让地成为最

受网友关注的啤酒，其次为百威、纯生、喜力。

观灯赏景
夜间旅游户外景区热度高

开怀畅饮
喝点小酒成为“晚上最爱”

吃遍全城
螃蟹在海鲜中脱颖而出

彻夜狂欢
音乐节带热夜间演出

38家上市青企上半年贡献全市三成GDP

太平人寿向海大学子宣传金融知识“夜经济”被点亮的同时，“首店经济”也在发

光。蓬勃发展的首店背后，蕴藏着中国消费的新

潮流、新密码，折射出中国消费市场三大信号。

新品牌抢滩，“老字号”发力
从全球最大的会员制仓储连锁超市开市客

到丹麦玩具巨头乐高，从外资企业到中华老字

号，今年以来，多个类别的首店在各地落地生根，

为消费市场注入新鲜、带来活力。

开市客中国大陆首店开业当天被挤爆的消息

成为零售界热议的话题。记者在现场看到，开市

客超市内销售的商品没有华丽的装饰和过度包

装，性价比相对较高。这家超市覆盖的门类也非

常有特色，包括钻石、黄金、名牌香水、大牌包包、

光学眼镜、鲜花等一般超市很少涉及的品种。

首店不仅吸引人们“买买买”，还成为城市

“打卡地”。丹麦乐高集团近期在西安开出其在

中国西北地区的首家品牌零售店，栩栩如生的兵

马俑和庄严的钟楼 3D 模型、还原古都长安风韵

的马赛克壁画，吸引了不少游客驻足观看。

首店并非外资零售企业所独有，不少本土企

业也迎来了自己的“首店之春”。

在跨界推出的润唇膏、香氛系列产品大受欢

迎之后，国民奶糖大白兔近日在上海新开设了一

家“快闪店”，联手巧克力品牌歌帝梵主推冰淇淋

产品，一时间成为社交媒体上的“新网红”。“大白

兔”方面表示，下一步还将把“快闪店”模式向杭

州、北京、成都、西安等城市复制推广。

新零售企业盒马鲜生今年 7 月在昆明开出

了云南首店，除了进口海鲜、新鲜蔬果等主打商

品，还积极向本地口味靠拢，开发出干巴菌韭菜

花蒸、剁椒蒸等海鲜烹饪方式，把海鲜原料和滇

味结合起来，“烹制”出丰富的味觉感受。

蓬勃发展折射出消费市场三大信号
相关市场机构的统计数据显示，今年上半年，

上海、北京、成都分别引入首店498家、328家、237
家，排在全国前列。这只是一个缩影，蓬勃发展的

“首店经济”折射出消费市场三大信号。

——只要创新商业模式，就能打开发展新空

间。千变万变，唯变不变。中国的消费者并不缺

购买力，只要能提供更具性价比的商品、更优质

的服务、更独特的体验，消费者乐意为之买单。

以开市客为例，这家会员制超市的最大特点

是商品毛利率低，会员费是其盈利的主要来源。

2019 财年前三季度，开市客净利润为 25.62 亿美

元，而会员费收入就达到 23.02 亿美元。开市客

在中国大陆门店开业前推出了入会费优惠，从原

本的 299 元下降到 199 元，在开业前就吸引了数

万名会员进行注册。

——中国市场魅力不减，外资零售看好中

国。在蓬勃发展的首店经济中，外资是重要参与

力量。同济大学国家创新发展研究院副院长石

建勋认为，开市客的开业火爆是中国市场潜力巨

大的最好见证。

一个颇有意思的案例是日本知名百货高岛屋

的“欲走还留”。6月一度宣布退出中国市场的高岛

屋近日声明表示，将继续运营上海门店。高岛屋态

度大转变，最根本的因素是“看好中国市场”——在

宣布关店之后的7月，高岛屋整体销售额超过1亿

元，跃至上海全市单体百货排行第四。中国市场的

热情，让高岛屋最终做出了留下的决定。

——多点开花与市场下沉正为消费增长提

供新动能。首店并不是一线城市和沿海地区的

专利，中国内需市场之大，可以多点开花、梯次跟

进，这为消费增长提供了源源不断的动能。

近期发布的《2019 上半年西安首店报告》显

示，今年上半年西安共引入各类品牌首店84家，

其中，中国大陆首店 6 家，西北首店 32 家。乐高

集团中国区总经理黄国强说，下一步乐高将去更

多的新一线城市和二三线城市开店。

从“爆红”到“长红”还需多方助力
蓬勃发展的首店使得居民在消费时拥有了

更丰富的选择。然而，首店从开业时的“爆红”，

到持续发展的“长红”，离不开政策、企业和消费

者的多方助力。

今年 8 月，国务院办公厅印发《关于加快发

展流通促进商业消费的意见》。其中提到，因地

制宜，创造条件，吸引知名品牌开设首店、首发新

品，带动扩大消费，促进国内产业升级。

之前企业每开一家门店，需要重新办理营业

执照、食品流通证、烟酒证等相关证照，这样“重

复”的办证流程制约着企业的开店周期，也带来了

额外的空置成本。奥乐齐中国区相关负责人称，

根据最新出台的“一照多址”新政，未来连锁企业

开店不仅申请材料减半，还有望享受当场办结的

“绿色通道”服务。“以后开新店都只需要备案，一

下子就便利很多，希望类似的政策能多多益善。”

不少消费者表示，首店只是吸引大家打开新

消费的第一步，“长红”关键还是看其产品和服务，

是否能真正满足美好生活需要。倘若体验和口碑

不好，再好看的首店可能也就是一个“空壳子”。

“这离不开跨国公司的本地化学习和老字号

的年轻化学习能力。”上海市商业经济学会会长

齐晓斋表示，中国市场潜力巨大，但不等于所有

的企业都能在中国市场一帆风顺，如何更好利用

大数据、线上线下协同等方式，了解中国消费者

的需求，并基于这样的需求进行商业模式和服务

的创新，至关重要。 据新华社电
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